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Resenha Crítica 

	Tópicos
	Conteúdo

	Objetivo(s)
	

	Idéias Principais


	· Teoria de base

· Metodologia

· Principais Resultados comparados com o que você  conhece no mercado. 
· Conclusões



	Crítica(s)


	· Limites do texto, problemas que ele tenha de aplicação para sua empresa ou para a área
· Perspectivas do que você opina sobre o texto.


	Questões e aplicação
	Apresentar questões ou sugestões que surgiram na leitura texto para sua organização

	Outras REFs
	Incluir uma comparação com o texto lido com outros textos que você já tenha lido.

	Auto avaliação
	Descrever pontos positivos do trabalho

Descrever o que pode fazer para melhorar o próximo trabalho

	Referência ABNT do texto

Arial 10


Observação: a resenha deve ter no máximo duas páginas, com fonte 12 e espaçamento 1,5










